Zalacznik
do uchwaly Zarzadu nr 46/2025.
z dnia 16 czerwca 2025 r.

Regulamin
udzielania darowizn oraz sponsoringu
Lubelskiego Rynku Hurtowego S.A. w Elizéwce

1. Postanowienia ogélne

1. Niniejszy dokument (zwany takze ,Regulaminem”) okre$la zasady udzielania wsparcia
podmiotom trzecim przez Lubelski Rynek Hurtowy S.A. siedzibg w Elizéwce, nr KRS
0000047934, NIP: 7121020809 (zwany dalej ,,Spétka™) w formie darowizn lub w ramach uméw
sponsoringowych zawieranych przez Spoétke.

2. Spotka prowadzi dziatania:

1) wspierajace projekty lub inicjatywy, ktére przyczyniajg si¢ do podnoszenia jakosci zycia
lokalnej spotecznosci poprzez udzielanie darowizn,

2) sponsoringowe poprzez wsparcie dzialafi lub wydarzei realizowanych na terenie
wojewodztwa lubelskiego, przy czym gléwnym zamierzeniem jest wspieranie inicjatyw
. zwigzanych z najblizszym otoczeniem Spoiki.

3. Spolka nie wspiera i nie sponsoruje organizacji i inicjatyw, ktérych wsparcie mogloby
generowac szczegllne ryzyko dla bezpieczenstwa Spotki, w tym powodowaé utrate wizerunku
Spotki, w szczegodlnosci:

— partii i stowarzyszen o charakterze politycznym,

— wydarzen politycznych,

— wydarzefi shuzgcych dyskryminacji, naruszajacych prawo lub ogélne normy spoteczne,
—  wydarzen ZagraZajqcych Srodowisku naturalnemu,

— przedsigwzieé zagrazajacych wizerunkowi Spéiki,

— przedsigwzie¢ w ktérych wspotudziat biorg instytucje zajmujace sie grami hazardowymi
lub producenci uzywek (alkohol, papierosy),

— wydatkéw na honoraria autorskie,
— promocji 0s6b fizycznych zwiazanej z ich wlasng dzialalnoscis.

4. W celu realizacji dziatan, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej, opracowano niniejszy Regulamin
okreslajacy wewnetrzne zasady stuzace zapewnieniu udzielenia wsparcia potencjalnym
beneficjentom, wedtug transparentnych kryteriow.

5. Wsparcie w -postaci darowizny lub sponsoringu udzielane jest zgodnie z niniejszym
Regulaminem, w oparciu o powszechnie obowiazujace przepisy prawa, zawartg miedzy Spotka
a Obdarowanym lub Sponsorowanym odrgbng umowa, a takze w oparciu o zasady wspolzycia
spotecznego ze szczegélnym uwzglednieniem zasad spolecznej odpowiedzialnosci biznesu.
Nadto dziatania Spétki odnoszace si¢ do sponsoringu sportu powinny byé zgodne z Dobrymi
Praktykami w zakresie prowadzenia sponsoringu sportu przez spélki z udzialem Skarbu
Panstwa, ktore zostaly opisane w dziale V Regulaminu.

6. Obstluga wnioskéw dotyczacych darowizny i sponsoringu, obstuga uméw miedzy Spéika
a Obdarowanym lub Sponsorowanym (w tym przygotowywanie umowy, jej rejestrowanie
irealizacja) oraz przygotowanie dokumentacji zwigzanej ze sponsoringiem sportowym jest
wykonywana przez pracownikéw Marketingu Spétki.
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I1. Definicje

1. Darowizna w rozumieniu niniejszego Regulaminu jest to bezplatne (nieodplatne) $wiadczenie
pienigzne lub rzeczowe, przyznawane i przekazywane przez Spétke (Darczynca) osobom
prawnym, jednostkom nieposiadajacym osobowosci prawnej lub osobom fizycznym
(Obdarowany) w celu wsparcia realizacji okreslonego celu o charakterze spolecznym, przy
jednoczesnym braku $wiadczenia wzajemnego na rzecz Spotki ze strony Obdarowanego. Do
darowizn, ktérych mowa powyzej, majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego (Dz. U.
22024 poz. 1061, z p6zn. zm.) niniejszego Regulaminu oraz Statutu Spétki (w tym przepisy
odnoszace si¢ do progu wartosci darowizny, ktérego przekroczenie wymaga zgody Rady
Nadzorczej).

2. Sponsoring w rozumieniu niniejszego Regulaminu jest to $wiadczenie pieniezne lub rzeczowe
przyznawane i przekazywane przez Spétke (dalej jako Sponsor) osobom prawnym, jednostkom
nieposiadajgcym osobowosci prawnej, instytucjom lub osobom fizycznym (dalej jako
Sponsorowany), majace na celu uzyskanie obopdlnych korzysci przez Sponsora oraz podmiot
Sponsorowany poprzez kreowanie przez podmiot Sponsorowany pozytywnego wizerunku
Spolki jako Sponsora oraz zwigkszanie grona osob i podmiotéw majgcych wiedze o Spélce i jej
przedmiocie oraz obszarze dzialalnosci. Sponsoring obejmuje réwniez wsparcie dzialan
promocyjnych Spdétki przez Sponsorowanego, w tym pozycjonowanie i prezentowanie logo
Spétki oraz dzialania zmierzajace do dotarcia z przekazem do istotnych dla Spétki podmiotéw
i srodowisk, budowy reputacji Spotki, pozyskania uznania i sympatii opinii publicznej oraz
promowanie pozytywnego wizerunku medialnego Spotki.

I11. Darowizny
1. Informacje ogolne dotyczace zasad przyznawania darowizn:

1) wnioskodawcami . (Obdarowanymi) moga by¢ osoby prawne, jednostki nieposiadajace
osobowosci prawnej lub osoby fizyczne;

2) podmiot Obdarowany otrzymuje wsparcie finansowe lub rzeczowe z przeznaczeniem na
pokrycie precyzyjnie okreslonego celu;

3) wnioski o przyznanie darowizny kierowane do Spotki s3 weryfikowane pod wzgledem
formalnym, a nastgpnie merytorycznym. Podczas oceny merytorycznej bierze sie pod uwage
m.in. uzasadnienie realizacji celu, racjonalno$¢ finansowania oraz histori¢ wsparcia
udzielanego wczesdniej podmiotowi;

4) na podstawie powyzszych kryteriéw podejmowana jest decyzja o udzieleniu wsparcia w
formie darowizny lub odmowie udzielenia takiego wsparcia.

5) decyzja Spotki w przedmiocie udzielenia lub odmowie udzielenia darowizny ma charakter
uznaniowy i jest ostateczna z chwilg jej podjecia, przy czym Spolka moze zmienié podjetg
decyzj¢ przed przekazaniem darowizny;

6) fakt zlozenia wniosku o przyznanie darowizny nie stanowi podstawy do dochodzenia
ewentualnych roszczen zwigzanych z udzieleniem darowizny;

7) wszystkie oplaty, koszty i podatki zwigzane z przyznaniem i przekazaniem darowizny
niezaleznie od jej formy, obcigzaja Obdarowanego zgodnie z obowigzujacymi w tym
wzgledzie przepisami prawa, chyba Ze co innego zostanie indywidualnie ustalone przez
Spotke i Obdarowanego w odrebnie zawartej umowie;

8) darowizny przyznawane sg na podstawie uchwaty Zarzadu Spotki;
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. Procedura przyznawania darowizn:

1) podmiot starajacy si¢ o przyznanie darowizny sklada wniosek o przyznanie darowizny
w formie pisemnej lub w postaci elektronicznej. Wniosek w postaci elektronicznej wymaga
oparzenia go kwalifikowanym podpisem elektronicznym;

2) Wniosek o przyznanie darowizny wymaga uzasadnienia;
3) wniosek nalezy:

a) przestaé pocztg lub doreczy¢ osobiscie na adres
Lubelski Rynek Hurtowy S.A.
Elizéwka, ul. Szafranowa 6
21-003 Ciecierzyn
lub

b) przestaé elektronicznie na adres:
info@elizowka.pl

4) zlozenie wniosku jest réwnoznaczne z akceptacja warunkéw i postanowien niniejszego
Regulaminu;

5) darowizna bedzie udzielana wylgcznie na podstawie pisemnej umowy, okreslajacej
szczegOlowy zakres wspéldziatania migdzy Spélka a Obdarowanym w ramach realizacji
danego celu oraz wszystkie prawa i wzajemne obowiazki stron. Umowa zawieraé bedzie
rowniez oswiadczenie Obdarowanego wyrazajacego zgode na publikacje przez Spéike
informacji o udzielonej darowiznie, w tym w celach marketingowych. Umowa podlega
rejestracji w Centralnym Rejestrze uméw Spéiki;

6) umowa pomiedzy Spétka a Obdarowanym musi by¢ uzgodniona i podpisana przed
przekazaniem darowizny;

7) w przypadku podjecia decyzji o przekazaniu darowizny rzeczowej poza umows sporzadzony
zostanie réwniez protokot przekazania, po jednym egzemplarzu dla kazdej ze stron.

. Srodki finansowe przeznaczone przez Spolke na darowizny okreslane sg na kazdy rok
w zaopiniowanym przez Rad¢ Nadzorcza Spétki planie rzeczowo-finansowym Spélki. Pula
srodkéw przeznaczonych na darowizny nie moze przekracza¢ 0,2% planowanych przychodéw
netto ze sprzedazy w danym roku.

. Udzielenie darowizny przez Spétke w danym roku kalendarzowym moze nastapié po
pozytywnym zaopiniowaniu przez Rad¢ Nadzorcza planu rzeczowo-finansowego Spéiki na ten
rok.

. Decyzj¢ o udzieleniu wsparcia w postaci darowizny i jego wielkosci kazdorazowo podejmuje
Zarzad na pisemny wniosek zainteresowanego. Decyzja jest podejmowana po uprzedniej
formalnej i merytorycznej analizie wniosku.

. Wniosek o darowizn¢ powinien zawiera¢ w szczegdlnoscei:
1) dane wnioskodawcy wraz z jego danymi kontaktowymi;

2) szczegblowe informacje o celu darowizny, w tym o jej beneficjentach, podjetych dotychczas
dziataniach zmierzajacych do realizacji celu, ewentualnych terminach i harmonogramie
realizacji celu; catkowity koszt projektu oraz zrédla jego finansowania, pozostalych
darczynicach wspierajacy cel;

3) rodzaj oczekiwanego wsparcia, w tym proponowany budzet;

4) ewentualne proponowane formy informowania o Darczyficy lub realizacji innych
grzecznosciowych dzialan na rzecz Darczyficy (np. prezentacja Spétki i jej logo
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11.

12.

13.

14.

w materiatach drukowanych, na no$nikach reklamowych, w mediach, Internecie, w miejscu
realizacji projektu, inne dziatania promocyjne);

5) planowane dzialania komunikacyjne dotyczace realizacji celu i darczyncow (tj. informacja
wjaki sposéb projekt zostanie naglosniony, jakie media zostang zaangazowane
w komunikacje, jaki jest planowany zasieg komunikacji).

Wysoko$¢ wnioskowanej kwoty darowizny powinna by¢ uzasadniona celem darowizny,
rzetelnie opisanym we wniosku.

Zarzad Spolki przyznaje darowizny od dnia pozytywnego zaopiniowania przez Rade Nadzorcza
Spétki rocznego planu rzeczowo-finansowego na dany rok.

Zarzad Spétki rozpatruje wniosek o przyznanie darowizny finansowej lub rzeczowej do 30 dni
od dnia wplyni¢cia wniosku, podejmujac w tym zakresie uchwale, z zastrzezeniem ust. 10.

Zawarcie przez Spotke umowy darowizny o wartosci przekraczajacej 20 000 ztotych lub 0,1%
sumy aktywdw w rozumieniu ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci, ustalonych
na podstawie ostatniego zatwierdzonego sprawozdania finansowego wymaga zgody Rady
Nadzorczej Spotki.

Whioski nierozpatrzone w terminie, o ktérym mowa w pkt 9 powyzej, uznawane sg jako

wnioski rozpatrzone negatywnie.

Obdarowany, ktéremu zostanie udzielone wsparcie w postaci darowizny, zostanie

poinformowany o pozytywnej decyzji drogg na adres poczty elektronicznej Obdarowanego

podany we wniosku lub telefonicznie.

Pracownicy marketingu weryfikuja 1 archiwizujg dokumentacje spraw zwigzanych

z darowiznami, obejmujacg (stosownie do przebiegu prac nad wnioskiem oraz ostatecznej

decyzji):

1) wniosek podmiotu ubiegajacego si¢ o wsparcie wraz ze wszystkimi zalgczonymi
dokumentami,

2) korespondencij¢ z wnioskodawcg dotyczacg uzupelnienia brakéw wniosku,

3) decyzje Zarzadu,

4) umowe wraz z ewentualng korespondencja dotyczacag procesu jej zawarcia,

5) dokumentacj¢ wykonawcza w zakresie realizacji wsparcia, w szczeg6lnosci sprawozdanie ze
sposobu wykorzystania kwoty darowizny, kopi¢ faktury/rachunku wystawionego przez
wsparty podmiot oraz dowod przelewu srodkéw lub przekazania wsparcia rzeczowego,

6) ewentualng dalsza korespondencje, np. w zakresie odwotlania darowizny itp.

Dokumentacje zwiazang z udzielonymi darowiznami przechowuje si¢ w Spdlce przez okres nie
krétszy niz trzy lata od dnia udzielenia wsparcia (wyplaty $rodkéw/przekazania wsparcia
IZECZOWELO).

IV. Sponsoring*

1.

Informacje ogélne dotyczace sponsoringu.

1) wnioskodawcami (Sponsorowanymi) mogg by¢ osoby prawne, jednostki nieposiadajgce
osobowosci prawnej, instytucje lub osoby fizyczne;

2) podmiot Sponsorowany w zamian za realizacj¢ ustalonych $wiadczeni promocyjnych lub
reklamowych na rzecz Spoétki otrzymuje wsparcie finansowe lub rzeczowe
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z przeznaczeniem na pokrycie kosztéw calosci lub czesci organizowanego i realizowanego
przez Sponsorowanego dziatania lub wydarzenia;

3) przy wyborze przedsigwzigeia, Spotka kazdorazowo bedzie brala pod uwage potencjat
promocyjny, w tym zwigzany z kreowaniem pozytywnego wizerunku Spotki tak, aby
podejmowane dziatania przynosily Spétce marketingowy ekwiwalent;

4) dzialania sponsoringowe wspierane przez Spolke¢ powinny dotyczyé przedsiewzieé
realizowanych na terenie wojewodztwa lubelskiego zwigzanych ze spolecznoscia lokalna,
sztuka, ochrona zdrowia, ochrona $rodowiska, propagowaniem zdrowego zywienia
i produktow ekologicznych dostepnych na Rynku, wsparciem o0s6b chorych lub
niepelnosprawnych.

5) decyzja Spélki w przedmiocie udzielenia lub odmowie udzielenia wsparcia, a takze
przekazanie takiego wsparcia w ramach sponsoringu ma charakter uznaniowy i zalezna jest
wylacznie od Spétki w zwigzku z czym Zaden podmiot nie jest uprawniony do dochodzenia
roszczeh z tytulu udzielenia/nieudzielenia takiego wsparcia, chyba ze zawarta zostata
odrgbna umowa.

6) decyzja o przyznanie wsparcia sponsoringowego wymaga uchwaly Zarzadu.
. Procedura przyznawania $rodkow.

1) podmiot (Sponsorowany) starajacy si¢ o przyznanie S$rodkéw z tytulu dzialtalnosci
sponsoringowej Spotki, sklada wniosek o przyznanie $rodkéw w formie pisemnej lub
w postaci elektronicznej. Wniosek w postaci elektronicznej wymaga oparzenia go
kwalifikowanym podpisem elektronicznym;

2) wniosek wymaga uzasadnienia;
3) wniosek nalezy:

¢) przestaé poczta lub doreczy¢ osobiécie na adres
Lubelski Rynek Hurtowy S.A.
Elizowka, ul. Szafranowa 6
21-003 Ciecierzyn
lub

d) przestaé elektronicznie na adres:
info@elizowka.pl

4) zlozenie wniosku jest réwnoznaczne z akceptacja warunkéw i postanowien niniejszego
Regulaminu;

5) $wiadczenie sponsoringowe bedzie udzielane wylacznie na podstawie pisemnej umowy
sponsoringowej, okreslajacej szczegélowy zakres wspéldziatania miedzy Spétka
i podmiotem Sponsorowanym w ramach danego przedsiewziecia oraz wszystkie prawa
i wzajemne obowiagzki stron, w tym obowigzek podmiotu sponsorowanego wykonania
okreslonych swiadczen promocyjnych lub reklamowych na rzecz Spétki. Umowa zawieraé
bedzie réwniez o$wiadczenie Sponsorowanego wyrazajgce zgode na publikacje przez
Spotke informacji o udzielonym wsparciu, a takze zapisy uprawniajace Spoétke do
rozwigzania umowy w przypadku niewykonywania lub nienalezytego wykonywania
zobowigzan umownych przez Sponsorowanego. Umowa podlega rejestracji w Centralnym
Rejestrze umow Spoiki;

6) umowa pomiedzy Spétkag a Sponsorowanym musi by¢ uzgodniona i podpisana przed
rozpoczeciem dzialan sponsorskich; L
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7) w umowach sponsoringowych Spolka (Sponsor) musi mieé¢ zagwarantowang mozliwosé
natychmiastowego zaprzestania finansowania dzialan sponsorowanego w przypadku
zaistnienia uzasadnionego podejrzenia naruszenia prawa w zakresie objetym umowa, jak
rowniez na wypadek istotnego pogorszenia kondycji finansowej Spoitki. Umowa
sponsoringowa powinna zawieraé obowigzek sporzadzenia przez podmiot sponsorowany
sprawozdania z otrzymanych S$rodkéw finansowych, a takze prawo zadania zwrotu
wszelkich platnosci zwigzanych z wykonaniem umowy sponsoringowej w przypadku
uzasadnionego podejrzenia naruszenia prawa przez podmiot sponsorowany.

. Srodki finansowe przeznaczone przez Spotke na sponsoring okre§lanc sg na kazdy rok
w zaopiniowanym przez Rade¢ Nadzorcza Spoélki planie rzeczowo-finansowym Spélki. Pula
srodkow przeznaczonych na sponsoring nie moze przekraczaé 0,2% planowanych przychodéw
netto ze sprzedazy w danym roku.

. Swiadczenie sponsoringowe moze byé udzielone przez Spotke w danym roku kalendarzowym
wylacznie po pozytywnym zaopiniowaniu przez Rad¢ Nadzorczg planu rzeczowo-finansowego
Spoitki na ten rok.

. Decyzje o sponsorowaniu i jego wielkosci kazdorazowo podejmuje Zarzad na pisemny wniosek
zainteresowanego. Decyzja w formie uchwaly jest podejmowana po uprzedniej formalnej
i merytorycznej analizie wniosku.

. ‘Wniosek powinien zawiera¢ w szczegdlnosci:
1) dane wnioskodawcy wraz z jego danymi kontaktowymi;

2) szczegélowe informacje o planowanym projekcie, z uwzglednieniem dotychczasowego
doswiadczenia wnioskodawcy w realizacji jego wczesdniejszych edycji lub innych
podobnych projektow, tj.: gldwna idea i cel projektu (np. spoleczny), jego beneficjenci lub
grupy beneficjentéw, podjgte dzialania organizacyjne zmierzajagce do jego realizacji,
zakladane rezultaty, planowany termin i harmonogram realizacji projektu, catkowity koszt
oraz zrodla jego finansowania, pozostali sponsorzy wspierajgcy projekt;

3) zalozenia i cele sponsoringu;
4) rodzaj oczekiwanego wsparcia, w tym proponowany budzet;

5) proponowany pakiet sponsorski (np. prezentacja Spétki i jej logo w materiatach
drukowanych, na nosnikach reklamowych, w mediach, Internecie, w miejscu realizacji
projektu, inne dzialania promocyjne);

6) planowane dzialania komunikacyjne (tj. informacja w jaki sposdb projekt zostanie
naglosniony, jakie media zostang zaangazowane w komunikacje, jaki jest planowany zasieg
komunikaciji);

7) przewidywana oceng efektywnosci sponsoringu danego przedsi¢wzigcia z punktu widzenia
Spotki.

. Kwoty przeznaczone na sponsoring musza byé racjonalnie i merytorycznie uzasadnione w

oparciu o prawidlowo wypelniony wniosek, a takze powinny by¢ uzasadnione celem

sponsoringu, rzetelnie opisanym we wniosku.

. Zarzad rozpatruje wniosek o sponsorowanie w terminie do 30 dni od dnia wplyni¢cia wniosku,
podejmujac w tym zakresie uchwale.

. Whnioski nierozpatrzone w terminie, o ktérym mowa w pkt. 8 powyzej, uznawane sg jako
wnioski rozpatrzone negatywnie.
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10. Beneficjent, ktéremu zostanie udzielone wsparcie sponsoringowe, zostanie poinformowany
0 pozytywnej decyzji na adres poczty elektronicznej podany we wniosku lub telefonicznie.

11. Pracownicy marketingu weryfikuja i archiwizuja dokumentacj¢ spraw zwigzanych ze
sponsoringiem, obejmujgca (stosownie do przebiegu prac nad wnioskiem oraz ostatecznej
decyzji):

1) wniosek podmiotu ubiegajacego si¢ o wsparcie wraz ze wszystkimi zalaczonymi
dokumentami;

2) korespondencje z wnioskodawca dotyczaca uzupeienia brakéw wniosku;
3) decyzje Zarzadu;
4) umowe wraz z ewentualng korespondencjg dotyczacg procesu jej zawarcia;

5) dokumentacj¢ wykonawcza w zakresie realizacji wsparcia, w szczegdlnosci kopie
faktury/rachunku wystawionego przez wsparty podmiot oraz dowod przelewu srodkéw lub
przekazania wsparcia rzeczowego;

6) sprawozdanie podmiotu sponsorowanego z realizacji obowigzkéw umownych;

7) ewentualng dalszg korespondencj¢, np. w zakresie zgdania zwrotu uzyskanych $wiadczen,
uzupelnienia sprawozdania itp.

12. Dokumentacj¢ zwigzang z udzielonym wsparciem sponsorskim przechowuje sie w Spélce przez
okres nie krétszy niz trzy lata od dnia udzielenia wsparcia (wyplaty $rodkéw/przekazania
wsparcia rzeczowego).

V. Zasady i warunki sponsoringu sportu
1. Prowadzenie dzialan sponsoringu sportowego wymaga opracowania:

a) Strategii prowadzenia dziatah sponsoringowych (dalej: Strategia) zawierajacej zasady
udzielania sponsoringu na okres od 3 do 4 lat,

b) Planéw Rocznych sponsoringu sportowego (dalej: Plany Roczne) zawierajacych m.in.
uwarunkowania oraz cele prowadzenia tej dzialalno$ci, projektowany budzet dla
poszczegélnych obszaréw sponsoringu oraz szczegdélowe projekty i sposoby pomiaru
efektywnosci prowadzonych dziatan.

2. Zarbwno Strategia jak i Plan Roczny, a poczawszy od nastepnego roku obrotowego, po
przyjeciu pierwszej Strategii i Planu Rocznego, takze Sprawozdania z wykonania Planu
Rocznego (dalej: Sprawozdanie) za rok ubiegly podlegaja przedstawieniu do zaopiniowania
Radzie Nadzorczej. Zarzad przedklada projekty Strategii oraz Planu Rocznego Radzie
Nadzorczej nie p6zniej niz do kornca I kwartalu roku obrotowego, ktérego dotycza, a projekt
Sprawozdania w ciggu trzech miesigcy od zakoriczenia roku obrotowego. Sprawozdanie
zawiera co najmniej informacjg o: wartosci podpisanych uméw sponsoringu sportowego, nazwy
podmiotéw sponsorowanych oraz oceng spdjnosci zrealizowanych dzialan ze Strategia
1 kierunkami promowania sportéw publikowanymi przez Ministerstwo Sportu i Turystyki (dalej:
MSIT).

3. Dzialalnos¢ sponsoringowa prowadzona przez Spétke podlega stalej analizie i monitorowaniu
przez Rad¢ Nadzorcza, co obejmuje rowniez weryfikacje pracy Zarzadu w zakresie realizacji
zakladanych w Strategii i Planach Rocznych celow dzialalno$ci sponsoringowej.

4. W polowie okresu obowigzywania Strategii, a jesli zajdzie uzasadniona potrzeba biznesowa
czgscie], Zarzad przeprowadza ewaluacje Strategii i wprowadza ewentualne zmiany w jej tresci,
ktore podlegajg przedlozeniu do opinii Radzie Nadzorczej. Wszystkie decyzje Spotki dotyczace
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sponsoringu sportowego s3 podejmowane zgodnie z zasadami fadu korporacyjnego, ze
szczegblnym uwzglednieniem praw i intereséw akcjonariuszy.

Dzialania sponsoringu sportowego powinny mie¢ wymierny i mierzalny efekt biznesowy
(marketingowy lub wizerunkowy) dla Spétki oraz by¢ spdjne z jej Strategia oraz dtugofalowymi
celami. Spolka opracowuje szczegbtowe zasady oceny celowosci, gospodarnosci oraz
efektywnosci dziatan sponsoringowych, ktére biorg pod uwage specyfike dzialalnosci Spotki, w
tym mozliwoé¢ dotarcia do jej klientow i innych interesariuszy. W szczegdlnosci ogélna
wielkos¢ budzetu sponsoringowego musi by¢ proporcjonalna do osigganych przez Spoétke
zyskéw 1 odpowiednia do uzyskiwanych ze sponsoringu efektow marketingowych
i wizerunkowych. Efektywno$¢ biznesowa powinna by¢é mierzona oddzielnie dla kazdego
projektu realizowanego w ramach dziatalnosci sponsoringowe;j.

Przy zawieraniu uméw o sponsoring sportowy ze zwigzkami sportowymi, klubami i ligami
zawodowymi, Spélka powinna bra¢ pod uwage informacje dotyczace promowanych sportow
oraz zapotrzebowania w zakresie pozyskania sponsora prezentowane przez ministra wlasciwego
do spraw kultury fizycznej na stronie internetowej MSiT.

Prowadzenie negocjacji poprzedzajacych zawarcie umowy o sponsoring sportowy bezposrednio
pomiedzy Spéltka a potencjalnym podmiotem sponsorowanym, powinno odbywaé sie bez
udzialu podmiotdéw trzecich (posrednikéw, doradcow zewnetrznych). Spétka samodzielnie
zawiera umowy sponsoringu z podmiotami sponsorowanymi i bezposrednio przekazuje srodki
finansowe na wydzielone rachunki podmiotéw sponsorowanych. Umowy sponsoringowe
powinny obowigzywa¢ maksymalnie przez 4 lata (z wylaczeniem uméw ramowych) i zawieraé
klauzule umozliwiajace biezace monitorowanie wydatkowania przyznanych $rodkéw na
poszczegolne cele oraz zobowigzywaé podmioty sponsorowane do okresowego raportowania
(jednak nie rzadziej niz co p6t roku). Przy realizacji projektoéw sponsoringowych wieloletnich,
finansowanie powinno by¢ wyplacane etapowo po kazdorazowej weryfikacji wywigzywania si¢
z postanowient umowy przez podmiot sponsorowany.

Umowy o sponsoring sportowy powinny zawiera¢ dokladny katalog wydatkéw/zakres
$wiadczen, na ktore srodki otrzymane od sponsora b¢dg przeznaczone (m.in. organizowanie
zawodow, zakup sprzetu sportowego, szkolenia, §wiadczenia promocyjno-reklamowe). Ponadto
umowa powinna zobowigzywaé podmioty sponsorowane do udzielania zgody na udziat
zawodnikow w zgrupowaniach i zawodach w ramach wspoélzawodnictwa sportowego, w tym
reprezentowania Polski w przypadku powotania do kadry narodowej. Umowa sponsoringowa
nie bedzie zawierana w przypadku braku takiej zgody oraz powinna istnie¢ mozliwo$¢ jej
rozwigzania w sytuacji odmowy udzielenia tej zgody. Umowy o sponsoring sportowy
uwzgledniajg takze kwestie dotyczace etycznych zachowan sportowcéw 1 organizacji
sponsorowanych przez Spoétke, majagce na celu promowanie wartosci fair play,
odpowiedzialno$ci spotecznej oraz ochrony dobrego wizerunku sponsoréw. Zmiany w katalogu
wydatkow oraz w zakresie $wiadczenn wymagaja aneksu do umowy sponsoringowej w formie
przewidzianej w umowie.

Nowe umowy sponsoringowe mogg by¢ zawierane przez Spotke, gdy w ciggu ostatnich pigciu
lat obrotowych poprzedzajacych podpisanie takiej umowy suma osiggnietych wynikéw
operacyjnych Spotki wynikajacych z zatwierdzonych sprawozdan finansowych jest dodatnia, a
w dniu podpisania umowy posiada ona plynne $rodki wiasne ($rodki na rachunku biezacym),
przekraczajagce warto$¢ zobowigzan wynikajacych z postanowien umowy o sponsoring
sportowy.

Umowy o sponsoring sportowy powinny zawiera¢ klauzule:

a) umozliwiajgce zmniejszenie wartosci finansowania w przypadku pogorszenia sie wynikow
finansowych Spotki w sposob uwzgledniajgcy skale pogorszenia,
¥
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b) umozliwiajgce wstrzymanie finansowania w przypadku zaistnienia uzasadnionego
podejrzenia naruszenia prawa przez podmiot sponsorowany lub osobe dzialajacg w imieniu
podmiotu sponsorowanego W obszarach dzialalnosci podmiotu sponsorowanego
regulowanych umows sponsoringows takze w przypadku przestepstw korupcyjnych,

¢) umozliwiajgce rozwigzanie kontraktu w przypadku stwierdzenia prawomocnym wyrokiem
sadowym popelnienia przestgpstwa przez podmiot sponsorowany lub osobe dzialajaca w
imieniu podmiotu sponsorowanego w obszarach dzialalnosci podmiotu sponsorowanego
regulowanych umowga sponsoringowa takze przestepstw korupcyjnych,

d) umozliwiajace rozwigzanie kontraktu w przypadku wystgpienia konfliktu intereséw
pomiedzy Spétka a podmiotem sponsorowanym,

e) dotyczace kar umownych w sytuacji niewywigzania si¢ podmiotu sponsorowanego z umowy
sponsoringowej badz ztamania jej postanowiefi,

f) ponadto, umowy o sponsoring ze zwigzkami sportowymi powinny zawiera¢ postanowienia
obligujace te zwigzki do przekazywania informacji do MSIiT zwigzanych z promowaniem
danego sportu i udostgpnianiem ofert dotyczacych wspélpracy sponsoringowe;.

Spotka publikuje bezzwlocznie na swoich stronach internetowych informacje o podpisanych
umowach sponsoringu sportowego, w tym przynajmniej o: numerze umowy, dacie i miejscu
zawarcia umowy, przedmiocie umowy, okresie jej obowiazywania, stronach umowy oraz
wartosci umowy.

Umowy zawierane przez Spotke ze zwigzkami sportowymi, klubami sportowymi oraz ligami
zawodowymi okreslaja, ze 20% ich wartosci jest przeznaczone na szkolenie dzieci i mtodziezy.

Umowy sponsoringu sportowego zawierane przez Spétke dotycza:

a) wsparcia sportu profesjonalnego, w tym aktywnosci realizowanych przez: zwigzki sportowe,
ligi zawodowe i kluby sportowe, Polski Komitet Olimpijski, Polski Komitet Paralimpijski
oraz sportowcow indywidualnych,

b) wyszukiwania talentéw i wspéltworzenia strategii rozwoju zawodnikéw, w tym miodych
sportowcow (w szczegdlnosei w dyscyplinach olimpijskich) o niskiej obecnie ekspozycji
medialnej, ale dajacych duza szans¢ na polepszenie wyniku sportowego. Dostep do
finansowania jest rowny bez wzgledu na pleé, wiek i niepelnosprawnosé,

¢) popularyzacji sportu powszechnego i kultury fizycznej w Polsce, w tym zaje¢ wychowania
fizycznego, sportu dzieci i mlodziezy, sportu akademickiego, sportu wzmacniajacego
wyszkolenie obronne spoleczefistwa, sportu 0s6b z niepelnosprawnoscig oraz aktywnosci
fizycznej 0séb starszych.

Spolka bezwzglednie przestrzega zasady neutralnodci politycznej, w szczeg6lnosci dziatalnosé
sponsoringowa Spétki nie moze by¢ zwiazana z dzialalnoscig partii politycznych oraz
poszczegoblnych politykéw. Spotka nie bedzie sponsorowad:

— klubdw i wydarzen sportowych dziatajacych poza strukturami zwiazkéw sportowych,
— imprez propagujacych przemoc i agresje,

— podmiotéw i zawodnik6w niereagujacych na zachowania przemocowe motywowane
uprzedzeniami lub dyskryminacyjne,

- wydarzen sportowych, w czasie ktorych nie przestrzega si¢ zasad fair play,



— zawodnikéw karanych dyscyplinarnie za doping w sporcie dyskwalifikacjag w wymiarze
jednostkowym wigkszym niz 24 miesigce lub wiecej niz raz, bez wzgledu na jej
jednostkowy wymiar.

15. Spotka nie bedzie promowaé zwigzku sportowego, ligi zawodowej, klubu sportowego,

sportowca indywidualnego, jezeli jego sponsorem lub partnerem jest inna spotka z udzialem
Skarbu Panstwa badZ podmiot prowadzacy dziatalno$¢ konkurencyjna, chyba ze sytuacja taka
nie wplywa negatywnie na stan rzeczywistych i wymiernych korzys$ci wynikajacych ze
sponsorowania.

V1. Postanowienia koncowe.

1.

Regulamin udzielania darowizn i sponsoringu Lubelskiego Rynku Hurtowego zostat
wprowadzony w Spoélce w dniu 1 stycznia 2025 r. Ostatnia zmiana i tekst jednolity ww.
Regulaminu zostaly przyjete uchwata Zarzadu nr 46/2025 z dnia 16 czerwca 2025 .

Regulamin zostanie podany do publicznej wiadomosci poprzez zamieszczenie go na stronie
www Spotki.
Wszelkie zmiany Regulaminu wymagaja formy pisemnej i uchwaty Zarzadu.

CZLONEK ZARZADU PREZES ZARZADU
d /Wg/" Krfisztdf Urbas
Michat Tarnowski

* nie dotyczy sponsoringu sportu opisanego w dziale V. Regulaminu
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